德国对中国负面看法超日  全国都视华为威胁
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. .核心提示：英国广播公司(BBC)最近公布的2014年全球民意调查结果，传递出了一个让人感到惊讶的数据：德国是对中国看法最负面的国家。该国高达76%的受访者认为，“中国对世界的影响主要是消极的”。这一比例甚至超过了中国的“宿敌”日本(73%)。

中国青年报7月2日报道，英国广播公司(BBC)最近公布的2014年全球民意调查结果，传递出了一个让人感到惊讶的数据：德国是对中国看法最负面的国家。该国高达76%的受访者认为，“中国对世界的影响主要是消极的”。这一比例甚至超过了中国的“宿敌”日本(73%)。对于历来对德国抱有一定好感的国人来说，这一结果多少让人有些错愕。人们不禁要问：德国与中国既无领土纠纷，也无历史仇怨，两国之间文化和经济往来频繁，为何德国对中国的看法却如此负面呢？

笔者认为，这与德国媒体长期以来对中国的负面报道有很大的关系。近年来，伴随着中国的崛起，德国媒体对中国的报道越来越多，同时也越来越负面，各类丑化甚至妖魔化中国的报道层出不穷。例如，2007年8月26日，《明镜》周刊刊登了名为“黄色间谍——看中国如何窃取德国科技”的封面文章，诬称在德华人为间谍。这篇报道引起了在德华人的极大愤慨和强烈抗议，但却丝毫也未能阻挡德国媒体丑化中国的步伐。2013年2月25日，《焦点》周刊刊登了名为“中国令人恐惧”的封面文章，并配以十分醒目的副标题：“间谍活动、夺取原材料、扩充军备：中国对我们的威胁有多大。”这样的例子不胜枚举。

2010年，德国伯尔基金会委托实施并出版了一项有关德国媒体对中国报道的研究。研究者对德国6大主流媒体(法兰克福汇报、南德意志报、日报、明镜周刊、焦点周刊、时代周刊)和国家电视台在2008年有关中国的报道进行了内容分析。分析表明，上述媒体在2008年对中国的报道量高达8766条，但以负面报道为主。在这些报道中，中国被刻画为“专制国家”、“流氓国家的支持者”、“破坏环境的罪人”、“廉价(低劣)商品制造商”、“剽窃盗版者”、“具有不可遏止的原材料需求”和“在非洲推行新殖民主义”的超级大国，等等。此外，德国媒体对中国死刑制度、劳教制度、有毒食品和有毒儿童玩具、西藏少数民族问题、言论自由、人权状况等问题的批评，也影响着德国民众对中国的印象。不仅如此，随着中国影响力的增大，德国国内出现的一些问题如工厂倒闭、失业率上升、能源和原材料价格以及猪肉、牛奶等生活品价格的上涨，也被归罪于中国。2013年1月18日，德国《图片报》刊文称，“德国已经陷入奶粉危机，原因是中国人把德国婴儿的牛奶都喝光了”。长期受到此类报道的影响，德国民众对中国有负面看法也就不奇怪了。

德国媒体为何偏爱对中国进行负面报道？要回答这一问题并不容易，因为这受到中国、德国和世界多个方面，以及宏观(政治、经济、文化)、中观(媒体机构)、微观(记者)多个层面因素的影响。笔者在这里仅分析几个主要的影响因素。

第一，德国媒体记者对中国政府及政治制度从根本上来说持批判的立场。负责中国报道的资深记者或编辑，大多出生于冷战时期，受冷战时期宣传的影响，习惯于将中国归入与西方对立的国家阵营。在苏联解体、东欧剧变之后，中国坚持走中国特色的社会主义道路，并多次公开表示不会引入西方的政治制度。德国记者对西方的政治制度有着高度的认同，认为这是通向自由、民主、法治和富裕的必由之路。相应的，他们倾向于将中国社会出现的问题都归咎于政治制度的弱点。对这些问题的揭露和批判有助于维持其既定的认知结构。另外，因为有纳粹和东德两段历史的影响，德国人对一党制和社会主义制度普遍持批判和否定的态度。所以，就其政治立场而言，德国记者从一开始就是站在中国的对立面的。此外，每当出现敏感事件(如2008年西藏暴乱)，在信息不够透明的情况下，德国记者更愿意听信流亡海外的政治组织和异见人士的一面之词，作出有关中国的负面报道。

第二，对于负面问题的关注，是德国媒体报道的一个基本取向，因为只有冲突(Konflikt)、危机(Krise)、战争(Krieg)和灾难(Katastrophe)才会引起读者的注意。在德国，这也被称作是新闻报道的四K取向。此外，德国媒体将批判政府视为自己的责任，他们报道的重点往往不是政府的成就，而是其工作中的不足和问题。当德国媒体将这种报道取向应用于中国报道时，再加上德国记者对中国所持的批判立场，德国民众就很难看到中国社会积极和进步的方面了。相反，他们所看到的大多是中国社会的各种问题以及与邻国的领土争端，由此对中国形成片面的消极印象。

第三，德国从政府到民间都把日益崛起的中国视为竞争对手和威胁。不少人担心，中国的崛起会挑战既有的国际秩序，挤占其生存空间，导致德国和西方的衰落。2012年11月公布的一项有关德国如何看待亚洲崛起的调查表明，73%的德国人认为，中国在获取原材料/能源方面是德国的竞争对手，72%的人认为中国在创新性产品方面是德国的竞争对手。德国十分担心未来会在竞争中失去优势。这种担忧催生了人们对中国的一系列恶意揣测，包括诬称在德华人为间谍。2014年年初，华为(德国)公司和德国全球与地区问题研究所(GIGA)以及民调机构TNS Emnid联合发表了调查报告《中国与德国——感知与现实》，报告显示，92%的德国人认为中国企业会窃取德国的技术和发明成果。德国媒体不断抛出中国威胁论(如“中国的崛起是德国的衰落”、“危险来自中国”、“被夺权的西方”等文章)，既是在迎合也是在继续营造弥漫在整个社会的对中国崛起的忧虑情绪。

第四，中德两国文化存在着许多区别甚至对立。这里所说的“文化”，采用的是荷兰跨文化管理学者霍夫斯泰德的定义，他将文化定义为是一种“思维软件”，即一个群体典型的感知、思维和行为方式。霍夫斯泰德对跨文化差异的研究，以及德国跨文化心理学者托马斯对中德两国文化标准的研究都表明，中德两国文化是两种不同的思维软件，并且存在着一定的不兼容问题。例如，德国规则取向vs中国规则相对主义，德国内化的自我控制vs中国的见机行事，德国直接的、明确的交流风格vs中国间接、含蓄的交流风格，等等。注重秩序和规则的德国人在遇到灵活处事、说话含蓄的中国人时，难免出现问题。德国的华裔人士刘杨曾出版过一本《东西相遇》的画册，以图画形式展示了东西方(中德)之间的日常文化差异，比如，在餐馆就餐时保持安静vs喜欢喧闹、准时vs不准时、排队vs不排队，以及对待动物的不同态度等。中国游客大规模赴德旅游让德国商人赚足了钞票，中国游客的一些不文明行为，也损害了中国人和中国在德国人心目中的印象。

有人说，德国媒体和民众对中国的看法，显然不客观、不全面，也不完全符合事实，我们不必理会它。笔者并不完全认同这一观点。德国记者博滕斯坦因曾在其《丑陋的德国人？》一书中指出：“作为个体，我们有三重存在：一是我们眼中的自己，二是别人眼中的我们，三是客观真实的我们。但是作为民族，我们只有两重存在：一是我们眼中的自己，二是别人眼中的我们。因此，其他民族如何看我们十分重要。这是我们民族的一半存在。”《论语》季氏篇夫子曰：“远人不服，则修文德以来之。”古人尚且有此智慧，我们岂能在这个全球化的时代不关心自己的国际亲和力呢？
也有人说，从BBC的调查来看，除了中国之外，德国对美国和俄罗斯等国家的看法也比较负面，因此，这是大国的共有问题，也是高傲、苛刻的德意志民族的特有问题，我们不必太在意。对此看法笔者也难以苟同，因为它既忽视了德国对不同国家看法消极的原因可能完全不同，也忽视了另一个组数据——除了德国之外，法国(68%)、美国(66%)、加拿大(64%)、西班牙(59%)和韩国(56%)，对中国的看法也十分负面。若不对此进行深入思考和研究，就无法有针对性地采取改善措施，令我们错失提升国家软实力的契机。

中国在世界上的影响越来越大，中国的内政和外交都在牵动着世界的神经，但是我们对外沟通的观念和能力都明显滞后。如何讲述崛起中的中国的故事，让世界了解、理解甚至认同我们，已经成为一项刻不容缓的国家任务，也是我们每个人都义不容辞的责任。

(作者系北师大国际与比较教育研究院副教授、留德博士)

