读《观看的方式》有感
《观看的方式》一书并没有一般理论书籍的严密的逻辑，所以初初看来有不及跳跃的惶恐。也许此书只是如书序中所记“我们主要的目标在于引发怀疑与讨论”,而我们读者的任务就是解读作者的理念，然后去思考，可能的话联系实际去延续他的论题。

观看先于语言。我们见到的与我们知道的，从未出现一致。运用语言并不能完全解释所见，能解释的未必看得到。我们观看事物的方式，受知识与信仰的影响，观看是我们选择的产物。

每一影像都体现一种观看方法，不仅有摄影师或画家的看法在内，并且涉及到观察者的看法。这两种观看合为一体,皆不可偏废，所以欣赏每一种影像都必须考虑这两方面的因素。广告也是一种影像，而且从没有任何别的影像如此地触目皆是。它们存在于瞬间，却指向未来。我们熟悉于这种奇异的效果，而因此变得熟视无睹，但是我们今天有必要提出疑问——是否我们消费就会变得富裕。考虑这个问题的基点在于我们要同时考虑广告商和我们自己的观看方式以及两者的需求。

广告旨在推销自己的商品，它要使我们这些观赏者对当前的生活方式萌生不满，而且是对自己的生活方式感到不满。影像示意：假如我们购买了它推销的商品，生活及可望改善。还向我们提供了一项改善现状的选择，所以广告商的观看方式指向未来。比如经典“麦当劳”的广告语：“更多选择，更多欢笑，尽在麦当劳。”这就向我们展示了他许诺的未来——麦当劳将会给我们多向选择的满足感和幸福感。说得更准确一点我们可以在“麦当劳”获取一种令人满意的改变。包括那可爱的婴孩，在摇篮里一笑一哭。就连纯净如水的天使，都将欢笑无偿地献给了“麦当劳”；那么我们这些自诩有头脑的人又怎能落后。

但是我们忽略了自己的观看方式，我们被动地承受影像的冲击，毫无知觉地把主动权拱手让人。年龄、性别、地位、趣味、个性统统都变得不足轻重。如前段时间的在麦当劳抢购“史努比”风潮，不仅小孩加入，就连一些成年人都不甘落后。重要的是如果没有得到影像中的实物，那么我们就会变得如此的令人丧失信心。为了取消这种沮丧的疏离感，我们要尽一切的力量获取这一标志我们成败的物品。因此我们丧失了对自我的钟爱，而企图以商品的代价赎回这种爱。毫无疑问的是，这爱已面目全非。原本的爱出于自我的欣赏和肯定，它的标准因人而异；而如今的爱却有划一的准则，我们用此小心翼翼地并且挑剔地衡量自己与周围人群的差距，终于爱上的是一个广告影像折射的影子。

可悲的是，我们麻木地陷于此境地，而不追问原因。但无辜的孩子们难道也要在广告影像的包围下成为一个一个的复制品？只要你细心地留意一下，你会惊讶：为什么现在的年青人的发型、眼神、服饰、走路的姿势、甚至连笑的情状都酷似。你可能会因此联想到某个明星的海报，以及某个广告模特的音容笑貌，这才恍然大悟，原来人除了生物意义上的克隆之外，早已在进行更深层次的复制。所以你会嗅到一种死气沉沉的空虚，即使表象是如此轰轰烈烈的热闹。你可以拦住一个年青人，诚挚地询问他什么是快乐。他也许骂你老土；他也许说是吃麦当劳和听谢霆锋的音乐会；他还也许挠脑门半天，才狠狠地告诉你不知道。一个已丧失了自我的人怎么可能将快乐建筑在与旁人的观看毫无干系的事情上。别人说好的那就是我的追求，至于说自己适合与否，自己是否真的会从灵魂深处去爱它，那是无须考虑的因素。于是盲从就出现，于是我们这些教育者苦恼不已：我们面对的是拼贴出的膺品。

但怨天尤人于事无补，我们有权提出抗议：不仅为了我们自己应有的观看方式的权益，也为了一群还未知权益为何物的孩子，这是人真正以自我的方式生存的希望。我们要向孩子们提出问题：

第一、买了商品后，我们是否变得与众不同。广告词经常利用人们尤其是年青人想突出自我，表现自我的心理，推出产品时总冠以特别的美誉。它们企图让我们相信因为有了这些商品的点缀装饰，我们在人群里行走，将肯定会脱颖而出。但同时广告在向千千万万人招手，于是你发现你的同学们穿着你的鞋子，戴着你的手表，哼着你的谢霆锋招摇过市，于是你异类的幻想在短短的几秒种内消失殆尽。而你并不退却，你固执地认定，坚持就是胜利。可是，结果呢？有太多的人和你一样的坚持。因此你想领潮却被潮流淹没，你的有棱角的面目渐渐变得模糊。你分辩说别人象你，其实你又何尝不象他们。广告正是采取“平凡——想特殊——自以为特殊——又平凡”这样的模式循回地磨去了我们的个性。

第二、买了商品后，我们是否变得更富有。你买了新的游戏机，你洋洋得意，在同龄人中间你俨然是一个富翁。但当然你父母的钱包确确实实地是瘪了肚子。这你也许会视而不见。可是你绝对不会忽略你周围的对手一夜之间有了更酷的游戏机，你怎么一下就变成了穷汉。即使在富翁的时刻，你又何尝真正放心过，你的患得患失比起乞丐的豪迈来，实在是天壤之别。如果这种神经质也能称作为富有，那么贫穷一定是免费地享受月光。你愚蠢地将广告语中别人的羡慕定义自己的幸福，却累得不知道享受，是彻底的穷苦。

第三、买了商品后，我们如何对待。看了瘦长瘦长的模特穿的大喇叭裤潇洒非凡，偏矮丰满的你动了心。穿了一次后，觉得旁人的眼光有些异样。镜子前拼命回忆它的洒脱，却偏偏被眼前的景象彻底粉碎。于是你嘟哝了一句“这些人真老土，不懂欣赏！”而将之抛入柜底。再侧目看看满书柜的簇新的参考指南，吃惊自己居然没有成为博士。再理理那一抽屉一抽屉的CD，想不通怎么会如此地不环保。你问自己如果要出国，你会带什么走。想了半日，你只带走了自己。广告的魅力原来并不能持久。

放弃了对广告的有意识的观看，认同了广告的威力，在一定程度上等于将自己的自我生存权出卖，而换回一个长着别人眼睛的怪物。所以，警惕广告商的观看方式的同时，我们要力争自己理性的观看。
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